City Carré Magdeburg

Shopping bei
niedrigem
Schallpegel

Von der schnellen Besorgung bis hin zum ausgedehnter
Einkaulserlebriis mit kulinarischem Finale: In Zeiten des
boomenden Online-Handels kénnen Shoppingcenter
punklen, wenn sie ihre Kunden auf vielfalige Weise mit
allen Sinnen bedienen; Nach einem grundlegenden Umbau
drickf sich clieser Anspruch im City Carré Magdeburg in
einer hachfunklionalen und ebenso dsthetisch einladenden
Gestaltung aus. Akustische Deckenelemente, die funktional

und visuell beeindrucken; steigern den Wohlfahlfaktor

Wer den Magdeburger Bahnhof Gber den Nordwest-
Ausgang verldsst, sieht sich unweigerlich der
imposanten Glasfront des City Carrés gegeniiber.
Mitten im Stadtkern der sachsen-anhaltischen
Landeshauptstadt, fuBlaufig nur wenige Minuten
vom historischen Dom entfernt, ist der finfstockige
Gebdudekomplex mit einer Gesamiflache von mehr
als 100.000 m? ein echter Blickfang. Wahrend sich
in den Obergeschossen zahlreiche Unternehmen mit
Biros eingemietet haben, fihrt im Erdgeschoss eine
helle, geschlangelte Passage zu vielen kleineren und
groBeren Geschaften. Sie ist das Kernstiick eines
grundlegenden Umbaus, der das Shopping- und
Fachmarktcenter fir Konsumenten und Mieter wieder
attraktiver machen soll, nachdem es etwas in die
Jahre gekommen war.

Die verspielte Wegfihrung erméglicht eine
kundenzentrierte Ansprache und stellt eine bewusste
Abkehr vom ehemals gradlinigen, diagonal
verlaufenden Einkaufszentrum dar. Wo Besucher
friher ohne Umschweife vom Eingang auf den
Ausgang schauten und sich dadurch womaglich zur
Eile animiert sahen, schufen Walter Wiese Architektur
Consulting (Projekisteuerung und Bauherrenvertreter)
und die arc architekturconzept GmbH (Architekten)
neue Blickachsen und setzten damit einen Akzent auf
Entschleunigung.

Durch den schlangenformigen Verlauf des Einkaufs-
zenrums realisierten sie auch einen moderneren Zu-
schnitt der Laden, die in vier Quadranten angeordnet
sind: Statt in die Tiefe gehen die Shops nun stérker in
die Breite, was unter anderem den Vorteil grofierer
Schaufensterfléichen bietet. Zusatzliche Sitzmoglich-
keiten, ein Food-Court und ein veranderter Branchen-
mix, der generell starker das Segment ,Essen und




Trinken” bedient, laden zum Verweilen ein. Eine @ !roosonte Glastont des Clly Garrés und pur wenige

akustisch wirksame Deckengestaliung, die sich
oplisch bestens in die Umgebung einpasst, tragf ihr
Ubriges dozubei. =~

Minuten vom historischen Dom enifernt




Konzeption und
Umsetzung

«Das Refurbishment im City Carré war mit dem
Leitgedanken verbunden, die Standortattraktivitat
durch ein bedarfsgerechtes Ladenangebot zu
erhohen und damit auf einen gewissen Leerstand

zu reagieren”, sagt Walter Wiese. Zugute kam ihm
dabei, dass er zuvor bereits den Umbau von rund
20 Einkaufszentren begleitet hatte. In Hinblick auf
die Einhaltung von Terminen und Kosten legte Wiese
besonderen Wert darauf, ein lokales Architekturbiiro
mit guter Vernetzung zum &rtlichen Bauordnungsamt
ins Boot zu holen. Diesen Partner fand er in der arc
architekiurconzept GmbH.

Wahrend das Modernisierungskonzept im
Untergeschoss und im 1. Obergeschoss, in denen
ebenfalls Laden untergebracht sind, nur punktuelle
Anderungen an Zuwegungen vorsah, lag der Fokus
von Anfang an maf3geblich auf dem Erdgeschoss.
Hier bildet der neu angelegte Food-Court mit
zahlreichen Imbissen und Sitzmdglichkeiten das
Herzstiick des Einkaufszentrums, das vor allem auch
den Biromitarbeitern aus den oberen Geschossen ein
vielfaltiges Mittagsangebot bietet.

Eine rdumliche und gestalterische Untergliederung
erfahrt der Food-Court durch die umliegende
Passage. Entsprechend der kurvigen Wegfihrung
gehen am Boden dunkler Naturstein und robustes
Kopfholzparkett geschwungen ineinander iiber. Die
Materialien habe man bewusst kontrastreich gewdhlt,
sagt Vera Wassersleben, die bei arc Architekten fiir
den kreativen Part verantwortlich zeichnete: ,Der
steinerne Belag auf Seiten der Laden symbolisiert
Schnelligkeit und Dynamik, das Parkett und die
hélzerne Lamellenverkleidung der Wénde auf Seiten
des Food-Courts stehen fir das Langsame und
Gemitliche.”




o Der Food-Caurt im Erdgeschoss bildet das Herzsliick des
Einkaufszenfrums. Der kurvigen Weglihtung enlsprechend
gehen am Boden/dinkler Nolurstein'und Kopfhalzporkett
ineinander ober und vermitteln sowohl Dynamik als auch
Entschleunigung.

0 Elegant und visuell ansprechend wird der Sehallpege!
dueh die Ecophon Sole™ Baffle effekiivreduziert und
el angenehime Klangfarbe erzeugh,




Entspanntes
Einkaufserlebnis dank
wirksamer Akustik

An der Decke wiederholt sich die parabolische
Formgebung des Bodens durch die wirksame
Inszenierung einer LED-Beleuchtung in Kombination
mit lamellierten Deckenelementen. Letztere

verfigen auBerdem iiber hervorragende akustische
Eigenschaften und tragen damit maBgeblich zu
einer entspannten Atmosphdare bei. ,Eine gute
Klangfarbe in allen 6ffentlichen Bereichen, in denen
sich Leute unterhalfen, essen oder ausruhen, war

ein tragender Pfeiler des Konzepts”, sagt Walter
Wiese. Denn letzilich gehe es darum, die Kundschalt
méglichst lange vor Ort zu halten — und ein
stressfreies Einkaufserlebnis wirke sich positiv auf die
Verweildauer aus.

Nach Anfertigung eines Deckenspiegels mit
verschiedenen Mustern entschieden sich die
Beteiligten fir eine Losung mit wellenférmigen
Baffeln. Laut Sandra Oheim (arc Architekfen) sei es
damit auf der einen Seite gelungen, die verspielte
Struktur des Einkaufszentrums elegant und visuell
ansprechend forizufihren. Auf der anderen Seite
habe man den Schallpegel effektiv reduzieren
koénnen, der vor allem-in dlteren Einkaufszentren
haufig ein Problem darstelle und fir ein
ungemitliches Klima sorge.

Konkret fiel die Wahl auf Ecophon Solo™ Baffle
Wave. Die rahmenlosen Schallabsorber in Baffelform
kombinieren ausgezeichnete Akustikeigenschaften
mit einem modernen Wellendesign. Vertikal montiert,
akzentuieren sie den Raum mit rechtwinkligen,
farbbeschichteten Kanten. Im City Carré Magdeburg
wihlten die Gestalter die weifle Produktvariante.
Dariber hinaus ist Ecophon Solo™ Baffle mit

dem Grundmaterial Glaswolle auch in diversen
anderen Farben und Formen erhdltlich. Gemaf3

DIN EN'ISO 1182 (nicht brennbar] werden hochste
Anforderungen an den Brandschutz erfillt.




Projektdaten

Projekt
City Carré Magdeburg

Bauherr
City Carré
Magdeburg GmbH + Co. KG

Projektsteverung und
Bauherrenvertreter
Walter Wiese Architektur
Consulting (WW-AC)

Architekten
arc architekturconzept GmbH

(www.arc-architektur.de)

Verkaufsflache
25.000 m?

Gesamtflache
105.000 m?

Geschafte
10)

Besucher
ca. 25.000 pro Tag

Erbaut
Oktober 1997

Planungsbeginn
der Sanierung
Marz 2019

Fertigstellung der Sanierung
Oktober 2020

Geplante Eréffnung
Frihjahr 2021

Ecophon-Produkt
Ecophon Solo™ Baffle Wave

0 Die rahmenlosen Ecophon
Solo” Baffle Wave
kombinieren ausgezeichnete
Akustikeigenschaften mit einem
modernen Wellendesign.
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